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Grelha de correciao

I
No caso I, devia caraterizar-se a tutela da inovacao no direito da propriedade industrial,
bem como tracar o quadro geral que fundamenta essa tutela. Atendendo a forma como a
pergunta estava colocada, cumpria identificar os elementos constitutivos relativos aos
varios tipos de tutela. Desde logo, quais os requisitos legais necessarios — artigos 50.°,
54.° e 55.° do CP1 — para que fosse concedida uma patente e qual o procedimento
necessdario para que tal sucedesse. De modo geral, quanto aos direitos conferidos pela
patente, cumpria igualmente fazer referéncia ao artigo 102.° do CPI. Devia ainda ser
explorada a comparacdo da via da tutela através de patente com a via dos modelos de
utilidade — artigos 199.° ss. do CPI. Tinha ainda relevancia avaliar a possibilidade de
aplicagdo da tutela da inovacao estética pela via dos desenhos ou modelos — artigos 173.°
ss. do CPI. Por outro lado, depois de analisados os vdrios requisitos dos vdrios direitos
privativos potencialmente relevantes, cumpria discutir o problema da titularidade. No
caso, tinha relevancia o regime previsto no artigo 58.° do CPI, aplicavel as patentes — e,
por remissdo, aos demais direitos industriais que estavam em jogo (ex vi artigos 124.° e
181.° do CPI) — quando exista uma relacdo laboral, tal como sucedia no caso do exame.
Neste ponto concreto, tinha de ser analisado o problema da existéncia ou ndo de
remuneragado "especial”, para efeito do referido artigo 58.° do CPI, ponderando a relagdo
que se estabelece entre a prestacdo laboral, a sua remuneragao e a titularidade do direito

a patente.

II
No caso II, de modo geral, devia caraterizar-se a tutela dos sinais distintivos,
nomeadamente a marca: seus requisitos e procedimento — artigos 218.° ss. do CPI. De

modo especial, estava em causa o problema de uma marca de prestigio — Ferrari — ser
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utilizada num produto ndo diretamente relacionado com os produtos tipicos da Ferrari.
Porém, dada a derrogacao do principio da especialidade no caso das marcas de prestigio,
teria de ser enunciado — fundamentando, de forma concreta, a aplicagcdo do artigo 235.°
do CPI — qual o regime aplicavel as marcas de prestigio. Deviam ainda ser analisados
quais os meios de reacdo potencialmente aplicaveis, nomeadamente a via indemnizatdria
(347.° do CPI, forma de célculo, etc.), em face da utilizacdo do nome de produto Ferrari

pela empresa Xilax.

111
No caso III, estava em causa um conjunto de informacdes relevantes da empresa Xilax
(listas de fornecedores, métodos de fabrico, etc). Devia, primeiramente, tratar-se da
questdo da informacdo como objeto possivel de direitos da propriedade industrial. Tendo
ocorrido a cessagao de uma relacdo laboral, colocava-se o problema geral da eficdcia dos
deveres de confidencialidade. Poderia discutir-se, nesta situagdo, a aplicacdo da eficacia
pOs-contratual desses deveres. Porém, estava em causa, sobretudo, a tutela dos segredos
comerciais: artigo 313.° do CPI. Quanto as informagdes referidas no caso do exame,
cumpria analisar se foram preenchidos (cumulativamente) os requisitos necessarios para
a existéncia de segredo comercial — (i) as informagdes ndo podiam ser geralmente
conhecidas ou facilmente acessiveis, na sua globalidade ou na configuracio e ligacdo
exatas dos seus elementos constitutivos, para pessoas dos circulos que lidam
normalmente com o tipo de informagdes em questdo, (ii) as informacdes tinham de
possuir valor comercial pelo facto de serem secretas, (iii) e as informag¢des tinham de ter
sido objeto de diligéncias razoaveis para serem mantidas secretas. Cumpria, de modo
especial, discutir se foi preenchido o critério da diligéncia razodvel, previsto na al. ¢) do
artigo 313.° do CPI, uma vez que a Xilax ndo tomou medidas especiais de seguranca para
as proteger, nem deu instru¢des quanto a utilizacdo das mesmas. Tinha ainda de ser
analisada a questdo da divulgacdo (licita ou ilicita) do segredo comercial através da
publicacdo no Facebook (e quais os meios de reacdo); e se, em funcio dessa publicacdo
e do circulo subjetivo relevante para efeitos da al. a) do artigo 313.° do CPI, o segredo

comercial cessou por esse motivo.



