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GRUPO 1 (5x2,0v.=10V.)
1. Sem ultrapassar as sete linhas por resposta, explique, fundamentadamente, o valor de verdade

(verdadeiro/falso) atribuido as seguintes afirmacdes:

1.1) E racional escolher-se um grau 6timo de informac&o que pode ficar muito aquém daquilo que poderia ter-se
por grau completo de informacao.

Verdadeiro, cf. p. 34 do Manual do Prof. Doutor Fernando Aradjo, Introducéo a Economia I, 4.2 edi¢cdo, 2021,
AAFDL/Imprensa FDUL

1.2) E possivel alguma compatibilizagio entre os objetivos da eficiéncia e da justica se pensarmos que 0 aumento
quantitativo de meios € um passo no sentido da otimizagao dos fins.

Verdadeiro, cf. p. 77 do Manual do Prof. Doutor Fernando Aradjo, Introducdo a Economia I, 4.2 edicdo, 2021,
AAFDL/Imprensa FDUL

1.3) Um monopdlio ndo é sempre um tipo de mercado ineficiente.
Verdadeiro, cf. p. 119 do Manual do Prof. Doutor Fernando Aradjo, Introducdo a Economia I, 4.2 edicdo, 2021,
AAFDL/Imprensa FDUL

1.4) A aversdo ao risco impacta a escolha do tipo de investimento.
Verdadeiro, cf. p. 598 do Manual do Prof. Doutor Fernando Aradjo, Introducéo a Economia I, 4.2 edicdo, 2021,
AAFDL/Imprensa FDUL

1.5) A especializacdo e a divisdo do trabalho, segundo os principios das vantagens absolutas, sdo as fontes da
maior parte da diversidade social observada na economia.

Verdadeiro, cf. p. 240 do Manual do Prof. Doutor Fernando Araujo, Introducdo a Economia I, 4.2 edicdo, 2021,
AAFDL/Imprensa FDUL

GRUPO Il (3x2Vv.=6V.)
2. Analise as seguintes hipoteses e responda de forma fundamentada, para tal ndo excedendo as sete linhas
por resposta.
2.1) A marca de roupa #RespectTheWorld” tinha conquistado o mundo da moda ao afirmar que todos os seus
produtos eram fabricados exclusivamente com base em materiais reciclados e técnicas respeitadoras do ambiente
e que 10% das suas receitas eram investidas em projetos de recuperagdo da biodiversidade. Em novembro de

2021, foram reveladas informacGes que evidenciaram a falsidade daquelas proclamacdes, a empresa foi acusada



de greenwashing e as suas vendas na época natalicia baixaram 85%, tendo ainda sido afetado, em geral, o setor
das marcas que se autoproclamam ‘amigas do ambiente’.

Explique o fenémeno, se possivel com apoio de descricao gréafica, clarificando as razdes que estao por detras
da reacdo dos consumidores.

A reacdo dos consumidores provoca uma deslocacdo da curva da procura, na medida em que, mesmo sem
uma alteracao de precos, hd uma retracdo na quantidade procurada do produto vendido por aquela marca
e, por contaminacdo, de marcas que utilizam o mesmo tipo de estratégia de vendas. A reacado é explicada
pelo impacto que a informacéo negativa teve sobre os consumidores, sobretudo porque as compras dos
produtos em causa se fundavam numa relacdo de confianca. O grafico é uma ilustracdo da deslocacdo da

curva da procura.

2.2) Imagine que, no verdo de 2022, as agéncias de viagens portuguesas reportam um aumento da venda de viagens
ao Monte Kilimanjaro em 70% apesar do aumento do preco em 20%.

Considera que a reagdo dos consumidores corresponde ao funcionamento normal da lei da procura? O que
poderd explicar esta situagéo?

A lei da procura estabelece que quando o preco sobe, a quantidade procurada desce. No entanto, ha duas
excecdes a essa lei: os bens de Veblen e os bens de Giffen. No presente caso, estamos perante um bem de

Veblen uma vez que se verifica que o preco subiu e a quantidade procurada aumentou.

2.3) No pais “X” debateu-se muito, durante a recente campanha eleitoral, 0 monopdlio existente na rede de
distribuicdo de energia. O partido que apoia 0 Governo ainda em funcGes defendeu-se das criticas a essa situagéo,
provindas dos partidos a sua esquerda, dizendo que se trata de um monopélio natural e que, como tal, ndo faz
sentido a ideia de se desmantelar o monopolio forgando a entrada de outras empresas.

Comente a situagdo dizendo se, de acordo com o que estudou, fazem mais sentido as criticas ou a defesa do
Governo.

O monopdlio em causa ¢ um monopolio natural, uma situacdo em que, face aos elevados custos de
investimento inicial, a escala de eficiéncia, ou dimenséo 6tima, isto €, 0 ponto em que 0s custos médios séo
mais baixos, sé se alcanga se o produtor vender para todo o mercado. De outro modo, os custos médios vao

subir (porque ndo se diluem por tantas unidades), o que faz aumentar o pre¢o ao consumidor.

GRUPO 111 (4 v.)

3. Comente a seguinte afirmacao, clarificando os conceitos econémicos que nela sdo utilizados e apoiando-

se em exemplificagBes gréaficas.

“Se as restricbes orgamentais simbolizam aquilo que o consumidor pode fazer, aquilo que ele pode suportar com
0s meios de que dispde, as curvas de indiferenca representam aquilo que o consumidor deseja fazer, 0 modo como

as suas preferéncias efetivamente se distribuem pelos produtos.”
Fernando Aradjo, Introducdo a Economia I, 4.2 edicdo, 2021, AAFDL/Imprensa FDUL, p. 532

Restricdo orcamental —nog&o de que precos e rendimentos colocam um limite ao que o consumidor pode consumir

dentro daquilo que quer consumir (gréafico que ilustra a restricdo orcamental)



Curvas de preferéncia — nocdo de que temos desejos de consumo que expressam as nossas preferéncias
independentes das nossas restricdes orcamentais e que podem ser organizadas em varias curvas de indiferenca
que se distinguem entre si em funcéo do nimero de unidades de cada bem que estdo representadas em cada uma.
Num mapa de indiferenca, a curva mais a direita representara a curva preferida do consumidor porque nela estarao
representadas mais unidades dos bens preferidos pelo consumidor, enquanto a curva mais a esquerda representara
menos unidades desses bens.

Relacdo entre curvas de indiferenca e restricdo orcamental — quando desenhada a reta de restricdo orcamental,
esta permite excluir as opcdes constantes das curvas de indiferenca que ndo estejam contidas dentro da reta de
restricdo. Por outro lado, serd também possivel identificar os pontos preferidos que podem ser consumidos face a
restricdo orcamental, distinguindo-se esses daqueles que ndo podem ser atingidos perante a atual restricdo
(paralelo com fronteira possibilidades de produg&o).



